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n 1961, Jesds Martinez y Justa Gonzélez crearon

en la localidad de Haro la sociedad Lacteos Marti-

nez, una empresa familiar dedicada a la produccién

de queso, que hoy dia gestiona la segunda genera-
cién, formada por Jests, Juan Antonio, Javier y Sonia. Ja-
vier, maestro quesero y director de produccién, ha
contribuido a recuperar la receta milenaria del queso de
cabra que se elaboraba antiguamente en La Rioja.

Por favor, hganos una breve introduccién delo que |
es y representa como institucién la DOP Queso Ca-
merano, sus objetivos y sus lineas de actuacién.

La Denominacién de Origen Protegida Queso Came-
rano, aprobada en Bruselas en 2012, tiene un origen muy
reciente. Su propésito es proteger y fomentar el queso ca-
merano, que se hacia ya en el Siglo XIII en La Rioja, como
menciona Gonzalo de Berceo en los escritos de San Millan
de la Cogolla. Habia base para DOP y con ella pretende-
mos recuperar este producto que apenas se hacfa en la ac-
tualidad. Para su elaboracién se emplea la leche de una
serie de razas, murciano-granadina, malagueiia, alpina y
serrana. ,

Seguimos siendo pequefios, al contar con ocho gana-
deros y dos queserias, si bien en breve entrardn dos gana-
derfas y otra queserfa. La DOP no comprende toda la |
comunidad auténoma de La Rioja, pero si buena parte de !
ella: Sierra Camera, Rioja Alta y el Valle. }

“El punto lcteo ayuda a dar Salidaa las pequenias explotaciones”

DESDE EL SIGLO XVII, LA SIERRA RIOJANA HA ESTADO VINCULADA A LA CRIA Y EXPLOTACION DEL
GANADO CAPRINO Y EL QUESO CAMERANO. SON NUMEROSAS LAS REFERENCIAS DOCUMENTALES A
ESTA ACTIVIDAD EN LA COMARCA. LA SIERRA DE CAMEROS SIGUE SIENDO UNA ZONA CON TRADICION
GANADERA DE GANADO CAPRINO. PARA RECUPERAR ESTA TRADICION, EN 2009 SE CREA LA
DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA QUESO CAMERANO. PARA CONOCER SUS PLANES DE FUTURO,
ENTREVISTAMOS A JAVIER MARTINEZ, PRESIDENTE DEL CONSEJO REGULADOR DE LA DOP.

Las primeras evidencias que existen en las que se men-
ciona el Queso Camerano es uno de los Escritos de Gon-
zalo de Berceo, en el siglo XII: “unas tierras dan vino, en
otras dan dineros, en aguna cevera, en alguntas carneros,
fierro traen de alava e cunnos de azeros, quesos dan en
ofrendas por todos los camberos” (referencia tomada de
Gonzalo de Berceo, Obras Completas (Espasa Calpe / Go-
biemo de La Rioja, Madrid, 1992, pag. 243.

3Qué caracteristicas definen el queso camerano¢

Una particularidad que distingue al queso camerano es
que, histéricamente, los productores llevaban el queso para
venderlo en el mercado. Se trataba de queso tiemno, sin ma-
durar, y el que no conseguian vender regresaba a las aldeas.
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Bafio de aceite de oliva.

Por lo tanto, la DOP recupera la tradicién, al producir queso
fresco, tierno, semicurado y curado. El producto tiene un
tamafio pequefio y forma atortada. La diferenciacién es que
se utilizaban cillas de mimbre para darle forma. Esa cilla
deja unas caracteristicas hendiduras en la corteza. Otra
forma de diferenciarlo es la numeracién y la trazabilidad.

Sus caracteristicas varian si es el queso fresco pasteuri-
zado, tierno, semicurado o curado. El semicurado es més
blanco y 4cido, con un pH bastante bajo. Al madurar, los
toques 4cidos a yogur y leche se convierten en sabores
mdés complejos.

Irl ‘ 1

Q‘“”’ LU dOENdS SE Hal

INDUSTRIAS LACTEAS ESPARIOLAS N°485

En torno a la DOP Queso Camerano se cuenta con
una produccién todavia pequefia. Cudles son los prin-
cipales mercados de destino y potenciales mercados
de crecimiento¢

Este queso se vende en tiendas tradicionales, tiendas
especializadas y de cercania, ademds de las tiendas on-
line de las propias queserias. Comercios especializados
como Sénchez Romero o grupos de la gran distribucién
han comenzado a interesarse por este queso. En 2019, la
produccién crecié hasta alcanzar los 40.000 kilogramos.
Aunque en el presente afio pensdbamos seguir creciendo,
finalmente lograremos consolidar esta cifra.

sExisten proyectos encaminados a aumentar tanto
la produccién como la demanda de este producto¢ En
ese sentido, spodtia decirnos cuéles son las perspecti-
vas de produccién y venta para los préximos afios¢

Ademads de crecer y consolidar, nuestro objetivo es dar
valor a los ganaderos y mantener la calidad de la leche;
coordinar la complicada logistica de recogida; y vincular
a personas en las zonas desfavorecidas en la produccién
de leche de cabra. Licteos Martinez ha alojado un punto
lacteo en Jalén de Cameros, donde cada ganadero tiene
su propio tanque, lo que proporciona un valor econémico
y una forma de ganarse la vida.

Otras actuaciones estdn encaminadas a potenciar las
ganaderias a través de la comercializacién, esfuerzos para

apoyar la marca y formacién. El pasado mes de enero tuvo
lugar una jornada técnica. José Manuel Micheo, experto
en cabras de Mélaga, nos brindé una leccién magistral
muy interesante.

5Cudles son los retos més importantes a los que se
enfrenta el sector ganadero y cémo se trabaja para me-
jorar su situacién¢sCémo proponen superar retos tan
comunes en el sector como la falta de relevo genera-
cional y unos escasos mérgenes de beneficio¢ 3En qué
medida aspectos como la calidad, la innovacién, la di-
ferenciacién o la seguridad alimentaria pueden mejo-
rar la vida de las personas que se dedican a este sector
y facilitar creacién de nuevos puestos de trabajo¢

Uno de los retos més importantes de la DOP Queso Ca-
merano es el relevo generacional. Somos ocho ganaderias,
antes once, y una de las vias que hemos disefiado para fa-
cilitar su labor es el punto ldcteo, que da salida a las pe-
queiias explotaciones. Se trata de incentivar a la gente
joven que ha regresado al campo y que comienzan con 50
0 60 cabras y el propésito de ir creciendo. Montar una ex-
plotacién ganadera conlleva un coste econémico que no
todo el mundo estd dispuesto a asumir. Para ello, es nece-
sario profesionalizar las explotaciones y contribuir a que
resulten econémicamente viables. A través del reconoci-
miento de la marca y el producto, parte de los beneficios
les van a repercutir. Las queserias priman a los ganaderos

i
1

Llenado de moldes.

por estar dentro de la DOP. A través de la asociacién que
engloba las marcas de calidad (Origen Espaiia), se ha pro-
puesto que la PAC preste apoyo para que esos recursos
econdmicos lleguen a las zonas desfavorecidas.

Una de las cosas que dijo Micheo durante la jornada
técnica es que el que no quiera a las cabras se marche.
Otro de los retos pasaria por crear una buena imagen,
hacer de este esfuerzo un medio de vida bonito.

En cuanto a la seguridad alimentaria, que es otro pilar
fundamental, las dos queserias inscritas en la DOP pasan
auditorias para certificar el origen, trazabilidad, instala-
ciones y sistemas de control de calidad.
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3Tienen los productos licteos espafioles algo que
envidiar a los de fuera¢sQué pueden aprender las em-
presas espafiolas del exterior para potenciar el valor
de marca de las compafifas productoras¢

Suelo ir a ferias de alimentacién y, por lo general, com-
pruebo que cada zona, cada comunidad auténoma, acude
con sus recursos propios y limitados. Otros paises, como
Francia o Italia, se presentan bajo el paraguas de la marca
pais. Desde ese punto de vista, no se conocen tanto los
quesos espafioles. El panorama queda difuminado. No es
algo que ocurra solo con los quesos. Lo veo también con
otros productos, como el aceite. Hacer un esfuerzo por
unificar y que el cliente identifique el producto como
marca pais me parece fundamental.

$Cémo calificaria las relaciones existentes entre las
empresas productoras y de distribucién¢ 5Qué posibi-
lidades de colaboracién considera usted que pueden
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abrirse entre ambas partes, con el objeto de benefi-
ciarse mutuamenteé

La gran distribucién est4 realizando una mirada a los
productos de cercania y cada vez dedica ms espacios li-
neales para este concepto. Potenciarlo requiere que ellos
se retroalimenten de esta informacién y se transmitan
estos mensajes.

3Cudles son las tendencias que mueven actual-
mente al consumidor espafiol¢ 3Qué estrategias han
disefiado para atraer el interés de los consumidores?

Tal y como vemos en los lineales estos dltimos quince
afios, el consumidor espafiol ha evolucionado del queso
curado y de pasta prensada a una mayor variedad. Muchas
personas han adquirido algunos conocimientos para hacer
su propia tabla de quesos. En ese sentido, podemos hablar
de una época dorada que deberfamos mantener y poten-
ciar. Tal vez queda recorrido en el caso de las empresas de
hosteleria para que manejen bien el producto y que la tabla
de quesos no sea un producto de complemento, sino con
valor afiadido, y que puedan ofrecer, como algunos ya
estdn haciendo, carros de quesos para elegir. Otras estra-
tegias deben ir encaminadas a diferenciar productos de cer-
cania, proteger las marcas de calidad y evitar fraudes.

3Cémo proponen paliar campafias en contra del
consumo de productos licteos¢

Inlac estd destinando una gran cantidad de recursos
para combatir la demonizacién del sector licteo. A tra-

Quesos Celia.

vés de publicaciones como la suya, hay que recoger es-
tudios que potencien el valor de los productos lacteos,
dando voz a los profesionales de la alimentacién, médi-
cos, que puedan demostrar que la ausencia de estos pro-
ductos acarrea graves consecuencias. A través de las
redes sociales también se puede contrarrestar con infor-
macién, mediante estudios que abran los ojos al consu-
midor. De hecho, observamos cémo crece la demanda
en Oriente, en paises donde las personas son més longe-
vos y, para combatir problemas 4seos, empiezan a de-
mandar lacteos.

A propésito del confinamiento que hemos vivido y
una crisis que no termina de alejarse, 3qué consecuen-
cias tendré para el sector¢

Cuando en marzo recibiamos las primeras noticias, fue
todo incertidumbre y nos vimos impulsados a realizar
unas previsiones a la baja. Transcurrido este tiempo, la
gente se ha volcado con el consumo de cercania, lo que
nos beneficia. En el medio plazo, la situacién econémica
que deje la pandemia podria provocar que la gente destine
Sus recursos a marcas mds econémicas. Por nuestra parte,
queda contrarrestar estos efectos con campafias de publi-

cidad, en la medida de nuestros recursos, para potenciar
el consumo de cercania y de marcas consolidadas.

En el caso del l4cteo nacional, 3cémo podemos ayu-
dar desde esta publicacién apoyar e impulsar al sector¢

Sobre todo, hablando de las Denominaciones de Ori-
gen, llegando a los gastrénomos, sitios donde se pueda
hacer eco, y al consumidor final. Llevais muchos afios y
0s animo a seguir en esta linea.

¢Cudl ha sido el mejor consejo que le die-
ron en su vida? Nunca te pares.

Digame una frase o una cita que le guste
y/o le defina. Sé un buen antepasado y
planta arboles cuya sombra nunca veras.

¢Cuél es el mayor reto al que se ha en-
frentado o del que esta orgullosa? Mante-
ner las cosas. Hemos descubierto su
importancia en situaciones como la que es-
tamos viviendo ahora.

¢Un libro para recomendar? “Nunca te
pares”, de Phill Knight, el creador de Nike.

¢Le queda tiempo para algin hobby o afi-
cién? My hobby es la montaia, salir a co-
rrer, dar paseos en moto y tomar vinos con
los amigos.

¢Qué legado quiere dejar y como le gusta-
ria que le recordaran? Es complicado. Ser
recordado como un amante del queso, pri-
mer presidente de la DOP y por el esfuerzo
para sacarla adelante, estaria muy bien.
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